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maquinas a ccio nadas por monedas 
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^SDE hace varios años todos conocemos el éxodo 


entre 


que viene produciéndose 


la gente de los pueblos^ hacia las capitales 

i ambién, cuando pasamos por alguno de ellos observamos la falta 
lorido luminoso de sus escaparates y anuncios. Si cuando pasamos es por el d. 
nios enseguida que no existe el tráfico ni bullicio de las capitales, así com 


tam¬ 


poco 


formar 


peq 


que 


fabricantes de 


peq 


industria moderna no habrían de obtener, en 


aceptable. 

a pesar de que sus economías son inciertas, por depender 


parte de sus variables cosechas, se va produciendo un aumento real en, su nivel 
vida. Así, por ejemplo, el Ministerio de Agricultura registró un aumento de sus 


larios, en 1963^ del veintioch 
regadores y mozos de huerta 


por ciento, localizado principalmente en los pastores, 
'‘or otra parte, se fundan constantemente nuevas es- 


préstamos a la agricultura y, en general, los municipi 


superar 


ptado ya por 


máticos, que conocemos, y que 


le ha 


comprende un buen 


pueblos 


mportante 


plotacion que 

do sus pin-ball ha sorprendido gratamente a estos promotores 


parte 


que escasamente 


transcurren 


Esta asistencia, que 


preste asistencia técnica a cada punto 
a sus dificultades, principalmente por 


ni eos, y 
rior edi 


apuntábamos 


puede 


quien 


Pero, 


ra 


porcionen 


r dispuesto a formar en sus propios talleres a la persona que haya de aten- 

explotaciones. 

volviendo a nuestro tema, lo que queremos decir es que existe la eviden- 
a por el caso que hemos citado, de que los pueblos 
- los juegos recreativos; lo que necesitan son organ 
adecuados modelos y periódica 


pro 


Debemos tener en cuenta que el automático ha llegado, aproximadamente, al se- 
<hnr ciento de nuestra población, localizada en las capitales y puet 


por 


pueblos 


espera 


paratos 


Si 


rio proseguir y 


alcanzar todos sus frutos y perfeccionamientos. 
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r UANDo lleguen al lector es¬ 
tas líneas, el novísimo y 
último modelo de pin-ball de 

PETACO, denominado “OLYM- 
PICS”, habrá sido ya lanzado 
al mercado. 

No se trata de una novedad 
más. Es un aparato basado en 
la experiencia a través de los 
años y consecuencia de innu¬ 
merables ensayos y pruebas, que 
han plasmado en una realiza¬ 
ción toalmente americana. Se¬ 
gún nos dicen los fabricantes, 
este aparato es el primero de 
una serie que paulatinamente 
irán lanzando al mercado, en 
los que la técnica americana se¬ 
rá incorporada a los aparatos 
hasta en sus más mínimos de¬ 
talles. Es evidente que los sis¬ 
temas han de ser revoluciona¬ 
dos, puesto que el usuario es¬ 
pañol cada vez exije más y me¬ 
jores máquinas. Aquellos primi¬ 
tivos pin-balls en que modesta¬ 
mente se iniciaba la industria, 
han desaparecido, o se ven muy 
de tarde en tarde en algún que 
otro olvidado figón. 

Aparte de sus detalles técni¬ 
cos, de los que aquí no quere¬ 
mos hacer un panegírico, lo im- 
t)ortante de este nuevo modelo 
“OLYMPICS es el de que en 
toda su concepción se han te¬ 
nido en cuenta tres factores fun¬ 
damentales, que son, a nuestro 
entender, los que dan categoría 
a esta clase de máquinas: JUE¬ 


GO, SEGURIDAD y RECAU¬ 
DACION. 

Efectivamente, el “OLYM¬ 
PICS” tiene JUEGO, pero no 
es la máquina la que juega, co¬ 
mo en una gran cantidad de ca¬ 
sos se produce, sino el jugador, 
naturalmente ayudado por el 
aparato. De esta forma el usua¬ 
rio se siente orgulloso de que 
su habilidad y no el azar es la 
que ha hecho subir el marcador 
o darle una partida gratis. 

También tiene SEGURIDAD, 

porque debido a su nuevo cir¬ 
cuito eléctrico plenamente efi¬ 
ciente, monederos del tipo más 
acreditado en el mercado, bum- 
pers de gran potencia, pantalla 
excepcionalmente bella, etc., su 
funcionamiento es p e r f e cto, 
dando lugar al más mínimo 
coeficiente de averías. 

Y por fin RECAUDA impor¬ 
tantes sumas, como resultado 
de su gran juego en el tablero 
y la seguridad de dicho perfecto 

funcionamiento. 

Con este aparato, inaugura 
PETACO una nueva serie de 
sus fabricados, que serán todos 
concebidos con técnica ameri¬ 
cana cien por cien y proyecta¬ 
dos, examinados y terminados 
con el más exquisito cuidado 
para dar a sus clientes las sa¬ 
tisfacciones que merecen. 

Creemos que el “OLYMPICS” 
será un pin-ball que hará sen¬ 
sación. 

























Sapcelona 

GOLF-PLAY: ULTIMO MODELO 
DE TALLERES DEL LLOBREGAT 

También nos comunica Talleres del Llobre- 
gat que está en plena producción el último mo¬ 
delo lanzado por la firma al mercado. Se trata 
del pin-ball “Golf-Play”, cuyas características se 
detallan en el reportaje que hemos realizado en 
la propia fábrica y que publicamos en otra sec¬ 
ción de este mismo número. Como es sabido, 
Talleres del Llobregat continúa fabricando al 
mismo tiempo modelos lanzados anteriormente, 
como “Feria”, “Saloon”, “Music Balls , Club 

Florida” y otros. 

Madrid 

EL PIN BALL Y LOS SEIS DIAS 
CICLISTAS DE MADRID 

Como en el año anterior, la firma FAER apro¬ 
vecha la oportunidad que le ofrece el criterium 
ciclista de los Seis Dias de Madrid para instalar 
una exhibición de sus fabricados. Ello supone un 
atractivo más para entretener a la numerosa con¬ 
currencia que durante dichos días frecuenta el 
Palacio de los Deportes. En el próximo numero 
publicaremos una información más completa so¬ 
bre esta interesante experiencia de FAER. 


A lioaote 

UNIDAD DE LOS 
EXPLOTADORES 

Según nos comunican, los exportadores de esta 
ciudad han conseguido la unanimidad de crite¬ 
rios en la ordenación de su negocio, especial- 
mente en lo referente a la delicada cuestión de 
los porcentajes. Creemos que este ejemplo ser¬ 
virá para mostrar a muchos escépticos o desga¬ 
nados de otros lugares uno de los mejores ca¬ 
minos para sanear el mercado del pin-ball. Y pa¬ 
ra bien de todos confiamos que cunda tan inte¬ 
ligente iniciativa. 

Peralta 

NUEVO PRECIO DEL 
FOSFOMATIC 

Nos comunica la firma “Talleres Azcoyen” que 
el nuevo precio de su máquina de venta “Fosfo- 
matic” es de 3.500 pesetas. En la página dedi¬ 
cada a informar sobre el Mercado del Automá¬ 
tico enumeramos todos los precios de sus res¬ 
tantes máquinas, así como las de otros fabri¬ 
cantes de pin-balls y tocadiscos. 
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MANHATTAN 

INDIANAPOLIS 

FERIA 

HOCKEY 


les siguen 
actualmente 


SALOON 

MUSIC-BALLS 

PALMA 
CLUB FLORIDA 


... Y ahora 


GOLF-PL AY 

EL FABULOSO 

PIN-BALL 


con sorprendente 

rendimiento 
económico de 

MEJOR CALIDAD 

Y 

MENOS AVERIAS 





























MEWSPOINTS 


Bulg'apia 

ACUERDO CON 


ALEMANIA 


a 


Entre Alemania Occidental y Buljíari- 
firmado un acuerdo comercial en el que 
el intercambio de discos de música iL* - 
tra instrumentos musicales búlgaros. 


^ <-'011 


Bulgaria, además de importar canciones i • 
lables capitalistas, está tratando de formar 
cialistas nativos de este tipo de música 

En una reciente exhibición artística,’adenyl. 

de las canciones y danzas típicas del pais jn 
bailarines búlgaros lucieron sus habilidades en 
el charleston, madison, bossa-nova, cha-cha-cha 
y tango. 


Kstadoís Unído$« 

AMPLIA DEMANDA 
DE MUSICA BAILABLE 


Alemania 

PROBLEMAS DE LOS 

FONOGRAFOS 

ESTEREOFONICOS 

La Asociación de Explotadores de Máquinas 
Accionadas por monedas de Alemania Occiden¬ 
tal (ZOA) está presionando sobre los fabricantes 
para que produzcan más discos estereofónicos 
con destino a los “juke-box”. El presidente de 
la ZOA, Hasso Loeffler, ha puesto de relieve 
que los fonógrafos estereofónicos han dominado 
el mercado alemán durante los últimos seis años, 
pero que los discos de este tipo se han expan¬ 
dido mucho más lentamente durante el mismo 
período. 

“Tenemos un apar.iLO estereofónico, ahora, en 
casi todos los locales”, dijo Loeffler. “Pero exis¬ 
ten pocos discos estereofónicos para pasarlos en 
estos aparatos. Se trata de una situación absolu¬ 
tamente fantástica.” 

La principal firma de discos alemana defiende 
su continuada concentración en la producción 
monoaural basándose en los precios. Un ejecu¬ 
tivo de esta firma dijo: “Los explotadores de¬ 
sean estereos. Bien, pero ellos no están dispues¬ 
tos a pagar el coste adicional. Nuestras inves¬ 
tigaciones del mercado nos han mostrado que, 
pese a las quejas sobre la producción monoaural, 
existen muy pocos explotadores dispuestos a in¬ 
clinarse por los discos estereofónicos abonando 
un precio adicional.” 


Con el objeto de aumentar su discoteca, la 
firma Wurlitzer Co. ha encargado a los Estudios 
de Arthur Murray que seleccione una cierta can¬ 
tidad de música bailable go-go. En colaboración 
con Wurlitzer, dos volúmenes de aires bailables 
han sido ya puestos en circulación, el primero 
por Columbia y el segundo por RCA Victor. Un 
tercer volumen se encuentra en preparación 
Cada volumen incluye diez discos (60 canciones). 
Media docena de firmas grabadoras han sido 
comprometidas para la preparación del tercer vo¬ 
lumen, de acuerdo con las declaraciones reali¬ 
zadas por el jefe de publicidad y promoción de 
ventas de la Wurlitzer. 


PARTICIPACION EN LA 

CAMPAÑA «OPORTUNIDAD 

PARA LA JUVENTUD» 

La Asociación Nacional de 
Máquinas accionadas por monedas (NCM 

ha lanzado un llamamiento para 
miembros y otros hombres de '? pre¬ 
sados para que participen en la campaña ® , 

sidente Johnson “Oportunidad para la 

tud”, que se propone que los edios. 

donen los estudios superiores por falta a 

De acuerdo con el director „rocu- 

NCMDA, Bob Slifer, la asociación se na p 
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ráelo iKeratura informativa sobre cl problema del 
Departamento de Salud ’ ■ ooicma del 


y i.a distribuido cs.e niat'iíh^^mre^.suf S- 
bros y distribuidores no miembros pero imn,^r. 
tantes, a través de todo el país. El materiaUn- 
orma lyo^ subraya el alcance del problema de ía 
luj,a de eseolaies antes de completar sus estu- 
t IOS y stigieie las medidas idóneas a adoptar 
por los empresarios facilitando la educación a la 
luventud por medio de puestos de trabajo a 
part-time y empleos en tiempos de vacaciones, 
en cooperación con las autoridades escolares lo¬ 
cales. La NSMDA, pues, está alentando a sus 

niiembios para participar en la campaña y, para 

ello, se ha puesUi en contacto con la Oficina de 
-ducacion de Chicago, a la que ha prometido 
ayuda voluntaria a e.scala local. 


EXPOSICION DE LOS 
FABRICANTES 


UN CANTANTE AMERICANO 
EN LA UNION SOVIETICA 

El famoso cantante norteamericano P e t e r 
Seeger, cuyos discos están teniendo una amplia 
difusión, se encuentra en estos momentos reali¬ 
zando una gira por la URSS. En Moscú, donde 
la juventud siente cada día más afición por la 
música moderna, ha dado un recital en el que 
presentó la canción del movimiento en pro de 
los derechos civiles “We shall overeóme” (Ven¬ 
ceremos), 

Seeger se dirigió en ruso a su auditorio expli¬ 
cándole que su canción constituía un himno en 
favor de todos los sometidos del mundo. 

La letra de la canción fue traducida al ruso 
y la pronunciación inglesa transcrita a caracte¬ 
res cirflicos, de manera tal que los jóvenes pu¬ 
dieran corearla con el famoso cantante norte¬ 
americano. 

Como se sabe, la mayor parte de las canciones 
de Seeger llevan un mensaje particularmente pa¬ 
cifista o antidiscriminatorio. 


Los fabricantes de aparatos recreativos accio¬ 
nados por monedas han expuesto sus productos 
ante los explotadores de toda la nación en Chica¬ 
go durante la segunda semana del pasado sep¬ 
tiembre durante la anual Muestra Comercial de 
explotadores de Norteamérica, Prácticamente to¬ 
dos los explotadores estadounidenses asistieron 
a la exhibición, contemplando, por vez primera, 
las nuevas concepciones para los aparatos re¬ 
creativos. La mayor parte de ellos consideran a 
las nuevas máquinas como ideales para su ex¬ 
plotación. 


Italia 

REUNION EN MILAN 

El distribuidor norteamericano David Rosen 
se ha reunido en Milán con los principales fa¬ 
bricantes del ramo con vistas a producir en Ita¬ 
lia el nuevo gramófono “Rosen Filmotheque- 
Discotheque”. 

Se trata de una adaptación del Cinevox, para 
el cual Rosen tiene los derechos de distribución 
norteamericanos. El aparato dispone de 40 pe¬ 
lículas musicales y de 200 grabaciones corrientes. 


LA MUSICA Y LA ENSEÑANZA 

El veterano “coinman”, Jack Moran, fundador 
y director del “Institute of Coin Operations”, de 
Denver, asistió a la convención nacional de esta 
industria—celebrada en Chicago en a pninera 
semana de septiembre-con el proposito de bus¬ 
carse el apoyo de los operadores niusicales de 
América para una escuela nacional de comercio 
financiada con fondos federales. 

“La aprobación preliminar de la Of^ina de 
Educación y Desarrollo Vocacional del Depar¬ 
tamento (Ministerio) de Trabajo de los Estados 
Unidos se ha conseguido”, dijo Moran, añadien¬ 
do: “Ahora pretendo obtener la certificación de 
la asociación nacional de operadores para este 
programa con el fin de presentar el consenti¬ 
miento de la industria en las negociaciones fina¬ 
les con el Gobierno.” 


Tietnam 

EL PIN-BALL Y LA GUERRA 

Con la llegada masiva de soldados norteameri¬ 
canos para luchar con el Vietcong, las costum¬ 
bres estadounidenses se han introducido en la 
capital survietnamita. Proliferan por el centro de 
Saigón las cafeterías, los bares, “snacks bar”, et¬ 
cétera, semejantes a los que se puedan encontrar 
en cualquier ciudad norteamericana. Los solda¬ 
dos, los marines, pasan sus ratos de ocio en estos 
locales. Y, naturalmente, no han perdido sus afi¬ 
ciones a las máquinas accionadas por monedas. 
De aquí que abunden en estos locales los “pin- 
ball” y “juke-box”. Cuando los norteamericanos 
se marchen del sudeste asiático, es más que pro¬ 
bable que hayan conseguido introducir en el con¬ 
tinente amarillo el gusto por las máquinas auto¬ 
máticas. Pensando en el futuro, puede ser un 
mercado prácticamente sin límites. 
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pero no es una novedad más. Es el fruto maduro 
de una experiencia que “ahora”’da su rendimiento. 

Es, lo que esperábamos y el primer hito 

en un camino nuevo, con bagaje antiguo 
de conocimientos. 

Es un aparato AMERICANO que le 
aconsejamos vea. 

Si Vd. lo ve, lo comprará... 

Y si no lo ve, también, porque le llegarán noticias 
de los primeros que compraron, que le asombrarán. 






Siempre al servicio de sus clientes y ahora con 
renovado esfuerzo. 



Mientras tanto 

gracias. Muchas gracias. 


Expresamos nuestro más rendido agradecimiento a clientes 
y usuarios por la singular acogida dispensada a nuestro 

tocadiscos 



Estamos fabricando a plena capacidad y Vd., si no lo tiene, 
también tendrá su 


rrmkotte: 



Le rogamos un poco de paciencia, muy poca, y nos lo agra¬ 



decerá... 















UBO quien no hace aún mucho tiempo creyó 
encontrar en la automación la receta mirí- 
tica que resolvería los problemas de todas las 
industrias y curaría todos los males. En un mo¬ 
mento, la automación apareció como una encar- 

- « • «ti \ A 7 __ r-x ^ r'\ 


Walkiria 


iiauiuii uc la jii vi-ii'-iL'i'- -o 

la victoria a sus protegicios sin que éstos sufrie¬ 
ran mal alguno. Pero ¿se preguntaron éstos que 
presentaban la automación de manera harto im 
prudente lo que había de verdad en ello. Antes 
de saludarla como la gran revolución del mo¬ 
mento hubiera sido preciso controlar con sangre 
fría cuál era la edad de su entrada en es 

y cuáles eran sus límites. Precisamente ese es el 

objetivo de este trabajo: el 
cesivas anticipaciones un tanto a sea , 
tos concretos de juicio. Entien o P ^ 

ejemplos reales de automación, ree g > 
pósito, de ramas muy diversas. 


efectuar, sin el concurso del hombre o con su 
concurso reducido, operaciones diversas, infor¬ 
mativas o materiales, particularmente científicas, 
industriales o administrativas, que precedente¬ 
mente eran ejecutadas sobre todo por el hom¬ 
bre, con la condición de que esta transformación 
apunte hacia un progreso técnico, económico o 
social." 

¡ Larga parrafada, cierto! Para Drdenar bien 
su contenido, produce asombro al principio que 
se la haya cargado de tantos incidentes y epíte¬ 
tos entre comas. La Academia de Ciencias no 
tiene la costumbre de acomodar su estilo a los 
matorrales del camino; es preciso que se haya 
preocupado de evitar todo malentendido para 
hacerla tan pesada ya tan llena de precisiones. 
Estas se revelan muy útiles en mi caso: van a 
ayudarme a descifrar la máscara falaz que pre¬ 
tende convertir la automación en una revolución. 


I 


:>EF1NIR 


AUTOMACION 


L./riiNir\ jujtx - 

Felixmente para mí, un trabajo de 

lemia de Ciencias va a comó 

,ara suministrarme ios Turpro" ¿eSm- 

”Tomis,'ón y_ en sesión plenaria, fue ela- 
rorada una definición de la au om con 

ribuirá a esclarecernos el camino. M 

'emitirme a ella. , , rlpnen- 

“La automación cubre, “'J,tendentes a 

iencias que implican, las a 


LOS CRITERIOS DE LAS 
REVOLUCIONES 

De hecho, ¿cómo se reconoce una revolución? 
Su primer criterio me parece que es que se loca¬ 
liza en un corto lapso de tiempo y produce brus¬ 
camente una perturbación profunda. Otro rasgo, 
tampoco accesorio, es que de ordinario esta per¬ 
turbación va acompañada de serios inconvenien¬ 
tes para una clase preferencial de la sociedad. 
Estos dos criterios reclaman en mi respuesta un 
pviyyio y un sQcotido, 
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PRIMO: LEJANAS ASCENDENCIAS 

¿Dónde, pues, encontrar en la automación la 
brusquedad, el estallido explosivo que justifique, 
tratándose de ella, que se pensó en una revolu¬ 
ción? La mecanización la ha precedido sin que 
entre ellas exista frontera neta. En 1870, Privat- 
Deschanel, en su diccionario, escribía ya en el 
artículo “Máquinas” que, vpese a su débil ren¬ 
dimiento, “estos aparatos (las máquinas) son de 
una inmensa ayuda para las artes y la industria, 
porque permiten sustituir la fuerza inteligente y 
dispendiosa del hombre por fuerzas de poco va¬ 
lor”. ¿No era esto dar para la mecanización una 
definición que mucha gente aceptaría hoy para 
la automación? Estas dos fases de la historia 
industrial se suceden, pues, sin interrupción, y el 
origen de la automación llega tan lejos como el 
de la mecanización, con la cual se confunde. 

La definición forjada por la Academia es, se¬ 
guramente, más completa que la de Privat-Des- 
chanel, pero tiene los mismos puntos de vista. 
Incluye en la automación todas las acciones, sea 
cualquiera la época en que tuvieran lugar, que 
han disminuido el concurso del hombre en una 
operación informacional o material. ¿Se me ne¬ 
garía convenir que el telégrafo óptico de Chappe, 
anunciando a la Convención la victoria de Du- 
naouriez, “automatizaba” la operación informa¬ 
cional del corredor de Marathón? He aquí que 


se hace retroceder a la automación ciento setenta 
años. ¿Por qué detenerme en el camino? 

En el siglo xvii Amontons utilizó la fuerza 
elástica del aire caliente para elevar el agua sin 
tener—decía él—la pérdida o debilitación de los 
caballos. ¿Motivo de dinero o motivo piadoso? 
Poco importa. En beneficio del hombre y de su 
más noble compañero, Amontons “automatiza¬ 
ba” ya. ¿La automación una revolución? Enton¬ 
ces las revoluciones largan velas y tardan dos 
siglos en cumplirse. 


teriores a 


ACCION POR PEQUEÑOS TOQUES 

Para que se asemejase a una revolución, sería 
preciso que la automación hubiese producido un 
cambio profundo de los métodos en acción an- 

ella. Pero costaría, trabajo poner de 

manifiesto este cambio que, en realidad, no ha 
existido. Es cierto que, hace una decena de años, 
y en ciertos países, se lanzaron ciertos clarina- 
zos sobre automaciones pretendidas totales que 
habrían arrojado al mercado objetos fabricados 
en todas sus piezas por plantas mecánicas sin el 
concurso de ningún obrero. Si estas afirmacio¬ 
nes tuviesen alguna correspondencia con la rea¬ 
lidad, que no sean algunos ensayos desastrosos, 
se habría podido ver con razón una revolución. 
Pero en verdad, sería preciso cerrar los ojos para 
no eonvenir que, en los países en los que la in¬ 
dustria existe desde hace mucho tiempo y se ha 
desarrollado fuertemente, la automación es siem¬ 
pre en la práctica fraccionada y parcial. Es algo 
excepcional que se reemplace a la industria por 
nuevos grandes conjuntos en plena actividad. 
Cambios tan radicales son siempre los factores 
económicos los que los provocan: por ejernplo, 
el agotamiento de las fuentes de materias primas 
o su empobrecimiento relativo, o incluso la in¬ 
troducción de nuevas formas de energía, en una 
palabra, un trastorno de los datos de base. Pero 
la automaeión casi nunca sigue imperativos de 
esta naturaleza; en la gran mayoría de los casos 
no hace más que crecer donde ya existía y solo 
se trata de añadidos. Estos pueden incluso ser 
mínimos y frecuentemente repetidos; el talento 
del director sólo consiste en distinguir en cada 
momento los que se imponen como mas opoi- 
tunos. Más que del estallido repentino de una 
revolución, esta velocidad de marcha de la auto 

los sectores altamente industria iza 


macion en 


dos evoca la idea de una evolución progresM^ 



que liga sus pasos a un hilo continuo como 
cuentas de un rosario. 


SECUNDO: BENEFICA PROMOCION 

Tras de este Primo, que a mi me 
rentorio, ¿qué necesidad tengo de un Secu 
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/No CwSlü fclllcldci \'d Crinan? D 

ístá anunciado, y sobrrtnH ™ 

combatir un prejuicio detestaw/ -P'^er do 

por favor-destruir algo espantoso, más 


aun 


desprovisto de consistencia 


\) It, Hool'' que de nocividad: 

oí de la clase obrera sacrificada por la automa- 

Clon. Como era de esperar pc ^ ^ 


, esperar, es preciso que toda 

revolución encuentre su Ifigenia. En nuestro ca¬ 
so, sena la clase obrera la que desempeñaría este 

sumisa y 
en serio esta 


papel. Pero no se trata de una clase 
el mal estaría en que, tomando 


anos 


. ■_ ' -.^11 01-1 lu Cilla 

quimera, se pronunciase preventivamente contra 
la automación. Aquí está el interés del debate. 

Abordémoslo por una vuelta a la historia de 
estos últimos tiempos. Desde la decena de 
en los que se alzo a la automación al ran'^o de 
revolución fulgurante, habría tenido tiempo de 
colpear profundamente al proletariado si en ver¬ 
dad hubiera tenido la vocación de desarrollarse 
a sus expensas. ¿Pero dónde están las victimes? 
Pasemos revista a algunos conflictos sociales re¬ 
cientes producidos en Francia. Vienen a la me¬ 
moria Decazeville, las cuencas hulleras del Nor¬ 
te, las minas del Este, Saint-Nazaire... y, sobre 
todas las causas, la insuficiencia de un yacimien¬ 
to, la concurrencia irresistible del petróleo, el 
descubrimiento en ultramar de ricos rninerales 
de hierro, la crisis de los transportes marítimos... 
En vano se busca la automación. Los hechos la 
absuelven. Incluso puede que en algunos casos 
hubiese atenuado los dramas si hubiera sido 
puesta en marcha a su debido tiempo. 

La verdad es que, en la mayor parte de los 
casos, la automación florece ‘en épocas de expan¬ 
sión económica. Y es bueno que ocurra asi, por¬ 
sanamente preparada, produce sobre to o, 

en lugar de despidos, 

mSls que se dirige de las ao^-dadesjura- 
mente manuales a otras mas cere . 

se enriquecen mientras P evi¬ 

tar todas—la comunidad interesada soporta 


que. 


Sso sin q'ue una minoría obrera sea la víctima 
privilegiada. Sin duda, la manera 

ción es siempre conducida con ‘ A^Un 

no hay derecho a esperar a aue , Corres- 
caballo de sangre se monta sin 5^P, ' j 

ponde a los centros a los 

nomía mixta el dar, con este fm, ^onse)Os a los 

usuarios y hacer comprender 1 , auto- 

nificar una amenaza para la clase o^rer^ _ 

mación está abocada a favorecer a. t,p ^efe- 

tro la definición académica a la que me he r 


rido varias veces. Según ella, v para terminar, 
la automación, a menos que deje de ser lo que 
es, está destinada a producir un progreso técni¬ 
co, económico y social. La automación perdería 
su eficacia y su sentido si dirigiese a los obreros 
contra ella. i 

TIEMPO DE TERMINAR 

No hagamos caso, pues, de las afirmaciones 
que solamente son chismes lanzados sin base 
concreta. Dos fantasmas que ciertamente no se 
refuerzan, sino que acusan mutuamente su irrea¬ 
lidad. Condenemos como solidariamente fá’sos 
la atribución de caracteres revolucionarios a la 
automación y la idea de que la clase obrera deb" 
ser la víctima inevitable. ¿La automación una 
revolución? No. ¿La revolución del siglo? Me¬ 
nos aún: algo más serio y mucho más intere¬ 
sante que eso. La cahficación de revolucionaria 
sólo produce efecto entre el gran público; los 
técnicos avisados desconfían, por el contrario, 
de lo que ello implica de excesivo y de lo que 
presagia costosas alteraciones. Al no ser ura 
revolución, a la automación hay que identificar¬ 
la con una evolución continua cuyo origen se en¬ 
cuentra muy lejos y que en la actualidad conti¬ 
núa su marcha, sin que se pueda vislumbrar su 
fin tan pronto... y puede ser que nunca. ¿No la 
liga usted a la electrónica?, preguntará alguien. 
Seguramente que no; algunas de sus realizacio¬ 
nes modernas, sin dar de lado a la electrónica, 
dan la preponderancia a la pneumática, al mag¬ 
netismo, a la óptica y a otras disciplinas. Apor¬ 
tan sobre todo un perentorio ejemplo de la po¬ 
tencia que confiere una alianza íntima de técni¬ 
cas muy equivocadamente separadas en el pa¬ 
sado. 

Yo me represento a la automación como uno 
de los canales múltiples, largos y continuos, a 
veces amplios, otras estrechos, por donde circula 
el nrogreso técnico — ¿qué digo? — el progreso 
del hombre como ser total, porque la automación 
inclmi'e “operaciones diversas, informativas o ma¬ 
teriales, particularmente científicas, industriales 
o administrativas”. También la veo. si se prefie¬ 
re, como un viejo v precioso útil del hombre que 
lentamente lo ha pulido mediante el uso y hov 
le ha dado una magnífica pátina. La automación 
le ha servido v le servirá aún para alejarse del 
ejercicio directo de su fuerza muscular, en lo 
que era inferior a los animales. Le ayuda a levan¬ 
tarse cada vez más alto v, poco a poco, le hace 
conquistar un grandioso dominio sobre el mundo 

material. 

Pero no exageremos: un dominio todavía, y 
siempre, limitado... 

A. LEAUTE 
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N os encontramos en la fá¬ 
brica de Talleres del Llo- 
bregat, situada en San 
Baudilio, uno de tantos pueblos 
cercanos a Barcelona que cam¬ 
bia velozmente de fisonomía 
merced a la expansión indus¬ 
trial. Don Domingo Aros Du- 
rán, director comercial-gerente 
de la firma, nos acompaña en 
el recorrido por la fábrica y nos 
informa sobre sus diferentes 
secciones. Visitamos en primer 
lugar la nave de montaje. Varios 
mecánicos manipulan sobre los 
tableros, mientras suenan los 
familiares t a b 1 e t e o s de los 
“bumpers”. Alineadas en el cen¬ 
tro de la nave hay treinta pin- 
balls de diferentes modelos que 
saldrán esa misma tarde con 
destino a Madrid. 

—Nosotros no vendemos, nos 
compra n—asegura el señor 


Aros—. Tenemos toda la pro¬ 
ducción vendida con varios me¬ 
ses de anticipación. 

Numerosos clientes siguen pi¬ 
diendo modelos antiguos, como 
el ‘Tndianápolis”, pese a ser un 
pin-ball con cinco años de exis¬ 
tencia. El señor Aros señala ha¬ 
cia un rincón donde hay uno en 
reparación enviado por su pro¬ 
pietario, que desea seguir explo¬ 
tándolo. 

—Ahora, en invierno, es la 
mejor época para las ventas. 

En el extremo de la nave de 
montaje se encuentra el labora¬ 
torio, donde se proyectan los 

i 

nuevos modelos. 

—La tónica de todos nuestros 
pin-balls es la sencillez—conti¬ 
núa el señor Aros—. Nuestras 
máquinas están adaptadas al 

4 

gusto del jugador español. El 
jugador debe trabajar más que 


la máquina; en nuestros pin- 
balls hay que defender la bola 
sin intervención de mecanismos 
ajenos a la voluntad del jugador. 

No obstante este criterio, Ta¬ 
lleres del Llobregat también ha 

realizado varios ensavos con 

«/ 

máquinas de juego más compli¬ 
cado — como la “Haiti” — , pero 
han comprobado que el merca¬ 
do español exige la sencillez. Y 
esta premisa se ha convertido 
en el lema de Talleres del Llo¬ 
bregat. 

ABARATAR COSTES 

Un ancho pasillo en ligero 

declive conduce al almacén de 
salida de máquinas. También 
aquí reina incesante activida ■ 
Otro grupo de obreros ^ 

un pin-ball en una 
Por una escalera metálica, 
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a sencillez 
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e tabricación es la característica esencia 


elos 




La rentabilidad del pin-ball es la que debe determinar su precio, 
no el precio la rentabilidad 


Entrevista con don José Luis Sánchez Adsarias 

y don Domingo A ros Duran, propietario y director comercial-gerente 
de la firma respectivamente 


cendemos a la planta inferior 
donde se encuentran, en dos 
naves diferentes, el taller elec¬ 
trónico y el mecánico. Numero¬ 
sos tornos, taladradoras, mo¬ 
dernas máquinas eléctricas y 
otros variados aparatos indican 
la importancia de la fabricación. 

— Nosotros nos fabricamos 
todas las piezas, incluso las bo¬ 
binas, los relés y las matrices. 
Esta es una de las razones fun¬ 
damentales que nos permiten 

abaratar los costes. 

También Talleres del Llobre- 

gat fabrica sus propios mone¬ 
deros, que presentan la ventaja 
de que el selector no va ator¬ 
nillado y puede ser sustituido 
rápidamente en caso de avena. 

TABLEROS 

SERIGRAFIADOS 

Fuera de las naves, en el te¬ 
rreno previsto para futuras am- 

Don José Luis Sánchez en su des¬ 
pacho. 


pliaciones de la fábrica, hay un 
pequeño taller de carpintería 
para el retoque de las máqui¬ 
nas, cuando se producen des¬ 
perfectos por golpes o roces. 

— Los muebles de los pin-balls 
son de fórmica y el tablero de 
juego de madera serigrafiada re¬ 
cubierto de una película de po- 
lyester que evita el desgaste de 
los dibujos. 


UN HOMBRE DE 
EMPRESA 

Finalizado el recorrido por 
las instalaciones de la fábrica 
continuamos la entrevista con 
don José Luis Sánchez Adsa¬ 
rias, propietario y alma de Ta¬ 
lleres del Llobregat, hombre jo¬ 
ven, dinámico y con ideas cla¬ 
ras, precisas y en muchos casos 



13 


t 



f I ._í I* 


•) : A ■ 




/ 

C ' 




L 


i 


A 


















I 




Don Domingo Aros, diroctor co- 
mercial-geronte do 'rullores «lol Ido- 

hregat. 


diferentes a las eoniúninente es¬ 
tablecidas sobre los problemas 
del mercado del automático. 
Con este criterio realista ha or¬ 
ganizado la producción de su 
fábrica. 

El señor Sánchez nació en 
Barcelona hace treinta y nueve 
años y empezó sus actividades 
en el automático el año 195^). 
Fabricaba entonces los mecanis¬ 
mos y piezas del pin-ball a In¬ 
dustrias Laguna. Después fabri¬ 
có máquinas completas a Salor. 

“H a w a i”, “el Valiente", 
“Texas”. Fueron mis primeras 
máquinas. Y todavía se cotizan 
en el mercado añade el señor 
Sánchez, quien mientras char¬ 
lamos, dando ejemplo de dina¬ 
mismo, atiende diversas consul¬ 
tas del desarrollo cotidiano de 
su negocio. 


Las Ciiraeiei isi iea.s de los piii- 

Llohregal 



Ti 



•res I 



"l'liKlA": i;i, MODliio 
DI'. MAS l'XITO 


Líi.s pi imei'iis m¡i(|ii¡ii¡|.j 



íiihi'iei') Talleres ilel L 




Val 


eran ile iin mismo modelo, e 
ilifereiiles títulos: ' 


eoii 


Serie" 


1 


es la seiieillez de lahrii’aciini, lo 
que permite ahaiatar los costes, 

as reparaciones y, 
por tanto, acortar los plazos de 
amortización ile las m:'u|uinas, 
lo que eleva la rentabilidad de 
sus imíqiiinas. l'.sta premisa co- 
merciíd, en opiniihi ilel señor 
Sánchez, es la tpie exige el mer¬ 
cado español. gue írabricando con el noinhre 

Seguimos el proceso (.le "Indianápolis” v el "Serie" 

América. Allí empezaron l'abri- llama ahora ‘‘Manliatlim", 

caiulo m od e I os .sencillos. Y ^h)S de los mo(.lelos de más éxi- 
nu.'stro país está empezando de la casa. 


"Diagomd”, “Navidad", "Cih,.; 
lar”, "FJ Fspeciid”. Lo ánieo 

c|ue variaba en ellas eran los 
frontales. Fl “Diagonal" 


e s 


idiora. Además el mercado im¬ 
pone esa sencillez. 


Iletnos cpierido dejar de fa¬ 
bricarlos, pero los clientes n \s 


Sin embargo, como ya indi- sieuen pidieiulo el modelo. 


cábamos antes, 'Falleres del Lio- 


Don losé Luis .Sánchez con- 


• 

na . 


bregat también está dispuesto a sLlera i|ue el modelo más logra- 

ir a los modelos de juego com- do hasta la fecha ha sido “Fe- 

plicado si las necesidades lo im- 

Lleva cinco años en fahri- 
No nos importaría rectifi- cación y no hay un solo pedido 
car nuestro criterio actual si el de varias máquinas en el que 


mercado nos lo exigiera. 


no figure el “Feria". 



Aspi'C'to ele iiUii dt* uav«*'» d** tal*rt*'‘* 


I 
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Una muestra de la importante producción de Talleres del Llobregat. 


"GOLF PLAY”: 

EL ULTIMO MODELO 

El último modelo lanzíido por 
Talleres del Llobregat es el 
"Golf Play” que, según el señor 
Sánchez, es la más completa 
hasta ahora de las series de 
máquinas pequeñas. Entre sus 
características conviene destai- 
car que posee tres opciones pa¬ 
ra obtener partida: mediante 
tanteo, por lotería o por el paso 
de los canales encendidos. Lle¬ 
va dos acumuladores combina¬ 
dos para la variación del tan¬ 
teo, tre^ “boompers”, y mone¬ 
dero doble de acero inoxidable. 

EL MERCADO DE PALMA 
DE MALLORCA 

Los modelos de Talleres del 
Llobregat se encuentran repar¬ 
tidos por toda España. Concre¬ 
tamente en Palma de Mallorca 
el mercado fue levantado por 
las máquinas de esta firma, que 
crearon y dieron impulso a la 
afición, sustituyendo las máqui¬ 
nas viejas que apenas funciona¬ 
ban por otras nuevas. 

- La vista de los modelos 
nuevos en otros lugares, impo¬ 
nía su adquisición en todas par¬ 
tes. Nosotros hemos creado a 
varios explotadores importantes. 

SEIS MODELOS AL AÑO 

En cuanto a sus planes de fa¬ 
bricación, están proyectados a 
sacar seis modelos nuevos cada 
año. 

Esto supone una ventaja 
para el explotador, ya que dis¬ 


pone de variedad de modelos, 
lo que permite permutarlos con 
rapidez y facilita al mismo tiem¬ 
po la racionalización de las re¬ 
paraciones. Un solo mecánico 
puede hacer todas las de los 
pin-balls de una misma fábrica. 

EL PROBLEMA DE LOS 
EXPLOTADORES 

Surgido el tema de los explo¬ 
tadores, preguntamos al señor 
Sánchez cuál es, en su opinión, 
el principa! problema que éstos 
tienen. 

El principal problema del 
explotador es el mismo explo¬ 
tador ; el no ponerse de acuerdo 
en los porcentajes. 

— ¿Y la amortización de los 
modelos? Muchos se quejan de 
que los plazos son demasiado 

largos. 

Por eso nosotros fabrica¬ 
mos a costos que hacen las má¬ 


quinas rentables^ Toda máqui¬ 
na debe pagarse en el plazo que 
se da para pagarla. La rentabi¬ 
lidad de la máquina es la que 
debe determinar su precio, no 
el precio de la rentabilidad. 

Es indudablemente un crite¬ 
rio inteligente, digno de tenerse 
en cuenta a la hora de consi¬ 
derar las posibilidades del mer¬ 
cado. 

El señor Sánchez continúa: 

También pienso que la me¬ 
jor protección para el explota¬ 
dor sería la suspensión de las 
ventas a plazos. De esta mane¬ 
ra conseguiríamos que todos tu¬ 
vieran solidez económica para 
comprar varios modelos y hacer 
posible su rotación eficaz. 

Con esta respuesta finaliza¬ 
mos nuestra entrevista y la vi¬ 
sita a esta importante empresa, 
posiblemente la que mayor nú¬ 
mero de pin-balls ha lanzado al 
mercado. 
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TA^gunU a óu 

(»a%a ana fucjúma dMUXóÍ\aciÓH* 


DE APARATOS ELECTRO MECANICOS RECREATIVOS, S. 

NUÑEZ, 28. Nava 2*.TELEFONOS 253 41 48 - 253 70 38 - 253 48 92. MADRID- 20 


NUEVO PIN-BALL CON PANTALLA DE VISION 
TRIDIMENSIONAL DE GRAN NOVEDAD, 
UNICA EN ESPAÑA. 

NUEVA Y ORIGINAL RAMPA O TOBOGAN 
PARA AVANCES NADADORES. 

PROTECCION REVOLUCIONARIA EN LA 
PINTURA DEL TABLERO. 

FANTASTICA E INIGUALABLE DECORACION. 


• Por tanteo a los 600, 700, 800 
ó 900 puntos (Regulable). 

• Pasando la bola por los ca¬ 
nales especíales con luz 
(Apagando la palabra CAPRI). 

• Introduciendo los dos nadado¬ 
res dentro del agua. 

• Colocando la bola dentro de 
la rampa situada en el centro, 
obtendrá la bonificación espe¬ 
cial que indique la cartela 


FABRICA 

ALONSO 















t 



C ON motivo de una reciente gran 

feria internacional, un mate¬ 
rial automático que en sus 
propios orígenes parecía exclusiva¬ 
mente destinado a la distracción se 
ha descubierto que puede ser utili¬ 
zado de manera harto diferente. 

Todo el mundo conoce ya estas 
máquinas, llamadas “juke-box con 
películas’’ o “Film-box", que se pue¬ 
den ver en cualquier café, bar y 
otros lugares públicos. 

Se introduce una moneda, se 
aprieta un botón y se obtiene la 
proyección de un film sonoro de 
tres o cuatro minutos de duración 
sobre una pantalla algo mayor que 
las clásicas de los aparatos de tele¬ 
visión. 

El aparato dispone de una trein¬ 
tena de películas diferentes. La ca¬ 
lidad de la imagen y del sonido 
son extremadamente satisfactorias. 

Por otra parte, los problemas de 
la información se complican de día 
en día para los industriales, comer¬ 
ciantes y distribuidores. 

Para vender es requisito dar a 
conocer lo que se quiere vender, de 
aquí el enorme impulso adquirido 
por la publicidad. 

Es preciso poner el objeto vendi¬ 
ble ante los ojos del cliente... o 
poner al cliente ante el objeto ven¬ 
dible para demostrarle su utilidad 
y sus cualidades. 

Este es, en efecto, el objetivo 
que persiguen las salas de demos¬ 
traciones y, a fortiori, las exposi¬ 
ciones, ferias y otras manifestacio¬ 
nes del mismo género. Pero las sa¬ 
las de demostraciones o las exposi- 


Efectivamente, exigen la inmovi¬ 
lización de un material y de un per¬ 
sonal extremadamente costosos pa- 

ui, a fin de cuentas y por grande 
que sea el número de visitantes no 
tocar más que a una parte muy 
reducida de los potenciales clientes. 

Queda una posibilidad, el cine, 
que permite cualquier clase de de¬ 
mostración de material en funcio¬ 
namiento. 

Al propio tiempo puede dirigirse 
a una cantidad muy considerable 
de espectadores, y ello en los luga¬ 
res más diversos. 

La dificultad reside en que el 
cine es un espectáculo. 

La gente que paga su butaca en 
una sala no está dispuesta a de¬ 
jarse “golpear” en el instante en 
que sólo buscan una distracción por 
films técnicos, que, por otra parte, 
solamente podrían interesar a una 
pequeña parte de las diferentes ca¬ 
tegorías sociales representadas en 
la sala. 

Instalar salas privadas dedicadas 
a la información industrial plantea 
problemas de tal envergadura que 
únicamente las grandes empresas 
podrían solucionar, y no fácilmente. 

De aquí que volvamos sobre el 
aparato automático del que habla¬ 
mos al principio. 

Se trata, en efecto, de un cine 
permanente, transportable, poco cos¬ 
toso para los servicios que presta. 

No precisa intervención alguna 
de operador-proyectista ni empla¬ 
zamientos particulares. Sólo nece¬ 
sita una toma de corriente. El resto 
es cosa del propio interesado, que 
elige la película que quiera en el 
cuadro de selección. 


Inmediatamente se pueden com¬ 
prender las enormes ventajas que 
un tal aparato puede suministrar a 
la información industrial. 

Estos aparatos, que solamente pe¬ 
san doscientos kilos, pueden, en 
consecuencia, transportarse en cual¬ 
quier vehículo, incluido el avión, 
sin el menor inconveniente. 

Esta máquina de informar, cuyo 
futuro es indiscutible, encontrará 
más utilizaciones aún. Solamente 
mencionaremos una: la información 
turística. La industria del placer, de 
la diversión, está a punto de con¬ 
vertirse en la mayor industria de 
nuestra época. Cada año, en efecto, 
ocupa más miles de millones. Se 
encuentra en la base de los grandes 
movimientos de población. Es la 
fuente de la construcción de inmue¬ 
bles y de realizaciones industriales, 
cada vez mayores. También en este 
terreno es preciso informar; la gen¬ 
te prefiere elegir con conocimiento 
de causa. 

Es prácticamente cierto que den¬ 
tro de unos años—acaso de meses— 
toda agencia de viajes, todo servi¬ 
cio de información turístico, ofrece¬ 
rá una batería de estos aparatos con 
películas que muestren en unos pla¬ 
nos las instalaciones, los parajes y 
las condiciones de vida ofrecidos 
por cualquier organismo o por cual¬ 
quier lugar turístico. 

Los periódicos regionales y loca¬ 
les, colocando máquinas de este ti¬ 
po en salas ad hoc, podrían ofrecer 
a sus anunciantes este complemento 
visual y oral que van a buscar a 
la publicidad televisada y al film 
publicitario. 

En el plano local, lo que se pier¬ 
de en número de espectadores se 
recupera con creces en la perma¬ 
nencia del espectáculo. 

Los propios anunciantes naciona¬ 
les, que pagan—o pagarán—^muy ca¬ 
ro un pequeño film-flash publicita¬ 
rio, que pasará por las antenas a 
un precio enorme, encontrarán, al 
incluir sus películas en estas má¬ 
quinas, un medio de hacer demos¬ 
traciones cada vez más frecuentes 
y a buen precio. 

El automático, al que durante 
mucho tiempo se le ha venido con¬ 
siderando como el hijo más o menos 
legítimo de las “máquinas traga¬ 
perras”, está a punto de conseguir 
sus títulos de nobleza. 

(De Automaten Markt.) 


3nes no pueden multiplicarse has 
el infinito... 
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Ik'Hllcs II Rollinjí Slones siguen 
(lisíniiamlo, como puede conipro- 
htirsc, de un amplio favor del pú¬ 
blico, de esle público aficionado a 
la música ligera, pegadiza, sentimen¬ 
tal, cunos gustos no parecen tan 
verstUiles como podría deducirse de 
una primera p apresurada aprecia- 

chin, Pasa (¡ue en la música incide 
mup particularmente el recuerdo, 
esa memoria oscura que relaciona 
«H ritmo, una voz con una situa¬ 
ción vivida, Y acaso el subconscien¬ 
te impela a la renovación del re¬ 
cuerdo, a la revivificación del hecho 
emistencial del cual fue protagonis¬ 
ta, incluso puede que fugarz, el me¬ 
lómano, No resulta, pues, tan fácil 
deshancar a algo que ha conseguido 
ganar un puesto en el corazón de 
los humanos. La opinión, en efecto, 
es una fuerza que, como las físi¬ 
cas, está sometida a las leyes de la 
inarcia. 

La "razón topográfica" sigue im¬ 
poniendo su fuerza en las coorde¬ 
nadas musicales. Asi, los itaises nór¬ 
dicos se muestran sensibles a la 
música inglesa, más universal que 


la teutona. Austria, por su parte, 
recibe el impacto de su vecina Ita¬ 
lia, otra de las grandes productoras 
de aires modernos. Y España, por 
último, sigue su propio camino, con 
predominio de la producción indí¬ 
gena, pero permeable a la influen¬ 
cia foránea, esta vez procedente del 
levante Mediterráneo. En este sen¬ 
tido hay que destacar ahora la pre¬ 
sencia, en el quinto puesto, de la 
unlversalizada, probablemente gra¬ 
cias a la inapreciable ayuda de la 
pantalla cinematográfica, "Danza de 
Zorba", de la película “Zorba el 
griego". Esta canción se ha intro¬ 
ducido en nuestro país aun antes 
de que se conozca, antes de que 
se estrene el film del cual forma 
liarte. Hay que suponer que cuan¬ 
do la gente vea la película su coti¬ 
zación subirá algunos enteros. Aun¬ 
que en este mundo movedizo de 
los gustos y aficiones resulta sobre¬ 
manera arriesgado el hacer predic¬ 
ciones, por esta vez hacemos una 
excepción y apostamos, para un fu¬ 
turo inmediato, por la miísica de 
la famosa pelicula. 


ESPAÑA 

1. El mundo. — Jimmy 
Fontana. 

Ex aequo: Me lo dijo 
Pérez .—Karina - Tres 
Sudamericanos. 

2. Sola .—Los Brincos. 

3. La escoba .—Los Sirex. 

4. Se llama María .—Pino 
Donaggio. 

5. La danza de Zorba .— 
Los Tamara. 


FRANCIA 

1. Mes mains sur tes hanches .— 
Adamo. 

2. Capri c’est fini. —Herve Vi- 
lard. 

3. Aliñe. —Christiphe. 

4. Help! —Beatles. 

5. Shame and scandal in the fa- 
mily. —Sham Eliot. 

INGLATERRA 

1. Tears .—Ken Dodd. 

2. Make it ea sy on yourself. 
Walker Brothers. 

3. If you gotta go, go noto.— 

Manfred Mann. 

4. Look through any window. 

Hollies. 

5. Satisfaction .—Rolling Stones. 


ITALIA 

1. Si fa sera.—Gianni Morandi. 

2. II mondo.—Jimmy Fontana. 

3. Danza di Zorba .—Mikis Theo 

dorakis. 

4. Ciao ciao .—Petula Clark. 

5. l need yon.—Regal. 


ALEMANIA OCCIDENTAL 


AUSTRIA 


1. Satisfocthn, Rolling Stones. 

2. Helpl- Beatles. 

3. Woolj# —Sara the Sam 
and the Pharaobs. 

4. Mr. TwHbmtrin* Mm ,—^The 
Bydrs. 

5. Om hwt «icfcí «ífein. — Roy 
Black. 


1. II silenzio . — Nini Rosso. 

2. Wooly BuUy,—Ssm the Sam 
and the Pharaobs. 

3. Santo Domingo, — Wanda 
Jackson. 

4. Mit 17 hat Man noch traeu- 
me.—Peggy March. 

5. Heutv mole ich dein, bild, 
cindy lou , — Drafi Deutscher. 


OLANDA 


1 . 

2 . 

3. 


Rolling Stones 


Satisfaction.- 

He/p.'—Beatles. 

You*ve got your troubles. 


4. II silenzio. 

5. I got you babe 

Cher. 


Sonny & 











MERCADO 



AUTOMATICO 


INFORMACION FACILITADA POR LOS FABRICANTES 


PETACO 

Pin-ball: escalera DE COLOR 17 7 m 

TTT V VO . j/./UU 

^ . 37 000 

BARRERA AEREA ... . 




f 1 


pías. 


Tocadiscos; RENNOTTE 100 


f f 




37.000 

60.000 


RENNOTTE 30 . 39 900 

festival.:: ;;;:::;;;;;;;;;;;; 51:000 




19 


99 


99 


99 


F AE R 


Pin-ball: EL RELOJ . 33.500 


jy 


CAPRI ... 




35.500 


99 


99 


GEDEASA-MARSA 


Pin-ball; KING-BALL . 36.750 

” NAIROBI. 36.750 

Tocadiscos; SINFONOLAS, MOD. EMBAJADOR 100 (100 selecciones) ... 55.000 




SINFONOLAS PETI-BOX (80 selecciones) . 46.500 


yy 


yy 


yy 


yy 


KROMSON 

Pin-ball: RALLY MONTECARLO. 35.000 


99 


BILLARES QUEVEDO 


Pin-ball 


yy 


yy 


yy 


CARRERAS DE CABALLOS . 38.000 

CARRERAS DE COCHES SUPERSON . 38.000 

ROCK AND ROLL . 32.000 

LUNA PARK . 35.000 


yy 


yy 


yy 


yy 


TALLERES AZCOYEN 

Máquinas de venta: 
VENTAMATIC ... 
BABYMATIC ... 
FOSFOMATIC . 
VENT-TABACO 
POLIMATIC 




• • 


# # 


# • 




• • 


7.500 
2.351 

3.500 
9.000 

17.000 


Seleccionadores de monedas para fabricantes de pin ball 


tocadiscos y 


1 PTA. 


máquinas recreativas: 

MODELO A, PARA MONEDAS DF _ . 

MODELO B, PARA MONEDAS DE 10 5 
MODELO C, PARA MONEDAS DE 1 O 25 PTAS. 


180 

260 

510 


yy 


yy 


yy 


torres M ACARRON 

PEQUEÑO 1965 
PEQUEÑO 1965 

CAMPEONATO 
CAMPEONATO 


• • • 


plazos, en seis meses) 




plazos, en seis meses) 


AMETRALLADOR ATOMICO L° . 

AMETRALLADOR ATOMICO 1.” (a plazos 


en S3 s 


1 


meses) 


9.100 

9.900 

10.900 

11.800 

15.500 

16.500 


yy 


yy 


yy 


yy 


yy 


yy 



19 










































a Revista 

f 

íUTOMáTKO 


español 


e 




Noticias d 



spaña y el extran¬ 


jero 


• / 


rmacion sobre las últimas 



Info 


novedades de pin-balls, juke-box 
y otros aparatos automáticos. 


Comentarios, entrevistas y repor- 




Exitos 


musicales. 


PEQUEÑOS ANUNCIOS 


La ley de la oferta y la demanda es, sin duda, el 
mejor regulador del mercado. El mercado del automá¬ 
tico estará más saneado y funcionará con mayor per¬ 
fección cuanto más amplias sean las noticias e infor¬ 
maciones sobre precios, condiciones, etc., que lleguen 
a conocimiento del lector. 


* * ♦ 

No hay mercado sin difusión y propaganda de los 
productos. 

* * * 


En esta sección brindamos la oportunidad de ofre¬ 
cer o pedir las máquinas automáticas que precise. 


El importe de los anuncios será de dos pesetas por 
palabra, con un máximo de cuarenta palabras. Los 
anuncios que sobrepasen este número de palabras de¬ 
berán abonar un mínimo de un cuarto de página. 


MUY INTRODUCIDO provincia de Santander 
en juegos recreativos, coche propio y mecánicos, 
me interesa representar fábrica de ‘‘pin-balls'’ y 
tocadiscos. — Alfonso Blanco. Agente Comercial. 
General Franco, 21. REINOSA (Santander). 

♦ ♦ * 

VENDO numerosos juegos recreativos de “pin- 
balls” y tocadiscos automáticos GEDASA. Gran 
oportunidad. Talleres Reflex, J. M, Soroa, 3. 
SAN SEBASTIAN. 


BOLETIN 


SUSCRIPCION 


revista AUTOMATICO 


ESPAÑOL 


Don . 


domiciliado en .... 
calle o plaza . 


desea recibir gratuitamente 




provincia de 


num. 


AUTOMATICO 


a la misma por un año. El importe de la suscripción. 150 pe^t ^ lo 


envía 


cheque, giro 


postal o contra reembolso. 


Firma del interesado, 


(Táchese lo que no convenga) 

















• 







LÁ BELLA Y LA INTELIGENTE 

Mmc. de Statd fue en su tiempo 
la época napoleónica no sólo fa¬ 
mosa por su talento de escritora, 
situ) por el gran odio que profesó 
al gran Corso. La naturaleza fue 
con ella más pródiga en lo espiri¬ 
tual que en lo físico. Brillaba por 
su ingenio infinitamente más que 
¡Ktr sus encantos. La belleza de la 
época era Julieta Récamier. Cierto 
día Mme. de Staél, a quien segura¬ 
mente inquietaba la bellísima Julie¬ 
ta, le espetó a Talleyrand la si¬ 
guiente pregunta: 

Decidme, ¿qué preferís en la 
mujer, la belleza o la inteligencia? 

Talleyrand, que sabía muy bien 
a quien tenia enfrente, pareció me¬ 
ditar la coiitestación, pero Mme. de 
Staél no le dio tiempo: 

Si fuéramos en una barca us¬ 
ted. Julieta Récamier y yo, y la bar¬ 
ca zozobrara, ¿a quién salvaría us¬ 
ted, a Julieta o a mí? 

Esta vez Talleyrand contestó rá¬ 
pido y seguro: 

— Mme. de Staél sabe tantas co¬ 
sas que estoy segurísimo que sabe 
nadar. 


MARCIANO 



Invite a la señorita a mi cuenta. 



AUTOMATICO ESPAÑOL 



a rciso 



erra 


, 14 


M ADRip-7 































UN GOLPE 
FRANCO 

Dos famosos jugadores de fútbol 
se entretenían con un futbolín. Uno 
de ellos disparó con tal fuerza la 
pelota, que ésta fue a caer en el 
generoso escote de una dama que 
tomaba café en una mesa cercana. 

Se produjo un momentáneo azo- 
ramiento y después una irreprimible 
explosión de risas. 

El caballero que acompañaba a 
la dama, más por las risas que por 
el incidente, se vio en la obliga¬ 
ción de hacer algo: Se levantó y 
dio una bofetada al “famoso”. 

Alguien comentó: “Eso se llama 

un golpe franco...” 


EL PESIMISTA Y 
EL OPTIMISTA 

En un lugar de la Mancha..., y 
Dios sabe que no queremos imitar 
al manco de Lepanto, un agente 
vendedor de máquinas pin-balls ob¬ 
tuvo un fracaso rotundo al telegra¬ 
fiar a su empresa: “Imposible ven¬ 
der, aquí no hay ni una máquina. 

La empresa, sin decirle nada del 
punto de vista expresado por el an¬ 
terior agente, mandó a otro mas 
optimista, quien telegrafió: Nego¬ 
cio formidable; manden un camión 
lleno de máquinas. Aquí no hay ni 
una.” 


FRENTE AL 

MERCADO DE PESCADO 

Entre los descargadores del ma¬ 
drileño mercado del pescado, junto 


a la Puerta de Toledo, cunde cada 
vez más la afición a jugar en un 
pin-ball que hay en un bar cer¬ 
cano. 

El propietario del aparato llamó 
al mecánico solicitando la repara¬ 
ción de una avería. El operario ob- 
s^vó que el cristal de la tapa estaba 
roto y las dos patas delanteras to¬ 
talmente torcidas. 

Al preguntar cómo había ocurri¬ 
do aquello, el propietario contestó: 
“Ha sido el Manolo.” Un hombre 
de casi dos metros de altura, con 
anchura de pecho y espaldas que 
para sí quisieran los “duros” de 
la televisión, dijo: “Sí, he sido yo; 
y no me importa pagar mil pesetas, 
pero la bola ha ido una vez por 
donde yo he querido...” 


EL PIN-BALL Y 
LA PUNTUALIDAD 

escolar 

Frente a uno de los colegios más 
concurridos de cierta ciudad, un sa¬ 
gaz explotador montó una sala de 

juego. 

Hace unos días recibió la visita 
del director de la escuela, quien le 
expresó su gratitud por haber ins¬ 
talado allí el salón. 

Extrañado, y pensando en que el 
tal director hablaba irónicamente, 
le preguntó: “¿Por qué me da us¬ 
ted las gracias?” 

—Pues muy sencillo—contestó el 
director — ; porque antes de que 
usted pusiera el salón era práctica¬ 
mente imposible avisar a los dise¬ 
minados alumnos para que se incor¬ 


poraran a la clase cuando tocába¬ 
mos la campana del comienzo. Aho¬ 
ra mando al bedel a este salón y 
todos llegan a su hora... 


SENSIBILIDAD 

admirativa 

En una playa mediterránea, una 
hermosa mujer, un ejemplar sober¬ 
bio, extranjera por más señas, se 
acerca a la barra de un bar junto 
a la arena, vistiendo, si a eso se 
le puede llamar vestir, un mengua- 

dísimo bikini. 

Los dependientes y la clientela 
quedan asombrados, silenciosos, pas¬ 
mados y, por casualidad, un toca¬ 
discos que estaba desgranando una 
canción se para en ese instante. 

Alguien dijo: “iQué bárbaro! 
Este tocadiscos tiene sensibilidad 
admirativa...” 

UN MADRILEÑO 
CASTIZO 

En un pueblo de la sierra ma¬ 
drileña, en uno de esos bares im¬ 
provisados que proliferan en sitios 
estratégicos, había un pin-ball que 
na paraba un instante. Rodeado de 
niños, mayores, mujeres, no había 

terminado una partida, cuando ya 
había cinco personas dispuestas a 

darle a las bolas. 

El dueño, un madrileño cien por 
cien, que se veía y deseaba para 
despachar al aluvión de bebidas que 
le solicitaban, dijo en voz alta: “Es- 
tov más cansao que el pin-ball.” 
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SI USTED HA NACIDO EN NOVIEMBRE 

CONSULTE SU SUERTE PARA 1965 


DIAS 


DIAS 













1 Este año le conviene moderarse 
en el ejercicio de su autoridad y 
sus deseos de expansión personal. 

2 Un año excelente para el amor y 
la actividad intensa. 

3 Su juicio será claro y preciso este 
año. Pero no arriesgue en nego¬ 
cios y cuide sus amistades. 

‘4 En 1965 tendrá que luchar con¬ 
tra la adversidad para lograr con¬ 
cretar un hermoso proyecto. 

5 Buen año para los negocios y re¬ 
gular para el amor. 

6 Este año tendrá que luchar con¬ 
tra la adversidad y la rutina. 

7 Con energía y entusiasmo vencerá 
a sus adversarios. 

8 El amor triunfará sobre la adver¬ 
sidad en este año 1965. 

9 Se producirán grandes cambios es¬ 
te año. Pero le conviene apartarse 
de las falsas ilusiones y los pla¬ 
ceres. 

10 En 1965 tendrá dificultades en los 
negocios y con sus amistades, Tra¬ 
te de resolver los conflictos con 
calma. 

11 Este año tendrá propensión a las 
conversaciones intrascendentes, los 
amoríos y el placer. Trate de mo¬ 
derarse. 

12 Con superación moral y gran ge¬ 
nerosidad podrá hacerle frente a 
un problema sentimental que se 
anuncia para 1965. 

13 Triunfa sobre la adversidad este 
año y recibe honores. 

14 En 1965 tendrá que sostener dura 
lucha contra los problemas eco¬ 
nómicos y su tendencia al aisla¬ 
miento. 


15 Un año excelente para los nego¬ 
cios y los viajes. 

16 Con voluntad y energía logrará 
vencer a un enemigo en 1965. 

17 Este año se presenta bueno para 
el amor y malo para los negocios, 
los viajes y las relaciones amis¬ 
tosas. 

18 Recibirá el reconocimiento a su 
esfuerzo este año, pero tendrá un 
contratiempo en su actividad pro¬ 
fesional. 

19 Cuidado con el amor durante to¬ 
do el año. Sea prudente. 

20 Este año puede emprender con 
éxito cualquier tipo de negocio y 
tendrá grandes satisfacciones en la 
amistad. 

21 En 1965 su energía y dinamismo 
se imponen violentamente a los 
enemigos y a la adversidad. 

22 Un año excelente para el amor, 
el arte y la fortuna. 

23 Sus deseos de expansión se verán 
limitados este año, por la rutina 
y la adversidad. Sepa esperar con 
fe. 

24 Su excesiva generosidad al juzgar 
a los demás puede ocasionarle un 
inconveniente en el curso de 1965. 

26 Logrará evadirse de la rutina y la 
fatalidad este año. 

27 Un buen año para el amor y la 
alegría de vivir. 

28 En 1965 recibirá honores y digni¬ 
dades bien merecidos. 

29 Triunfos en los negocios y en la 
amistad anuncia este año. 

30 Este año sentirá que sus principios 
morales se afianzan. 
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presenta 


nuevo 



VISTOSA 


ATRAYENTE 


DISTINTA 
A TODAS 


COMERCIAL 
























